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El presente analisis se ha realizado en base a los datos de la Encuesta ¢
fue realizada por el Instituto Vasco de Estadistica (Eustat), dicha infor
barrixe - Observatorio de Innovacién de Bizkaia.

Una innovacion tecnologica, tal y como se define en la Encuesta, es un prod
o sensiblemente mejorado introducido en el mercado (innovacién de producte
del establecimiento de un proceso nuevo o sensiblemente mejorado (innovacion de
tecnologica se basa en los resultados de nuevos desarrollos tecnologicos, nu
tecnologias existentes o en la utilizacion de otros conocimientos adquiridos
simples cambios de organizacion o de gestion no deben incluirse como in
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Empresas con gasto en inovaciones tecnologicas

TOTAL BIZKAIA

GASTO TOTAL BIZKAIA

2012 2013
1.007.957.928 € 1.032.976.939 €

GASTO MEDIO BIZKAIA GASTO MEDIO BIZKAIA
683.361 € 741.548 €
Industria:; 724.922 € Industria: 795.604 €
Construccion: 412.101€ Construccion: 497 .816€
Servicios: 690.137 € Servicios: 738.847 €
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nologica

e trabajos cientificos, tecnoldgicos,
uevos conocimientos, que conducen o
icamente nuevos o mejorados.

izado en 2013 gastos en actividades
superior al de 2012 (24,3%).

3 a 1.033 millones de euros, lo que
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Empresas Innovadoras en Producto y

El porcentaje de empresas de Bizkaia que innovan en producto y/o p
tasa superior en 0,7 puntos al correspondiente a un ano antes. Las e
Bizkaia innovan mas en proceso (21,3%) que en producto (18,2%).

La mayor parte de las innovaciones de producto/servicio se desarrollan en el p
Un 67,4% de la cifra de negocio del periodo 2011-2013 se ha debido a prod
alterar o ligeramente modificados (incluidos productos completamente desarrol :

También se ha preguntado a los establecimientos que innovan en proceso g
procesos, en este caso aparece una opcion como claramente destacada: en el
un porcentaje del 41,7%, inferior al 43,2% del afho anterior.

Por otra parte, indicar que en 2013 un 18,0% de las innovaciones se en
abandono se ha elevado al 6,8% (4,7% en 2012).
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Innovacion de producto (bienes y servicios)

IMPACTO ECOMOMICO DE LAS INNOVACIONES DE PRODUCTO (BIENES
O SERVICIOS) INTRODUCIDAS EN EL PERIODO 2011-2013

% DE LA CIFRA DEL ANO 2013 DEBIDO A
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PRODUCTOS (BIENES O SERVICIOS) PRODUCTOS (BIENES O SERVICIOS) PRODUCTOS (BIENES O SERVICIOS)
SIN ALTERAR O LIGERAMENTE NUEVOS O SENSIBLEMENTE NUEVOS O SENSIBLEMENTE MEJORADOCS,
MODIFICADOS (INCLUIDOS MEJORADOS, INTRODUCIDOS EN EL  INTRODUCIDOS EN EL PERIODO 2011-2013

PRODUCTOS COMPLETAMENTE PERIODO 2011-2013 QUE UNICAMENTE Y QUE ADEMAS DE REPRESENTAR UNA
DESARROLLADOS Y PRODUCIDOS POR FUEROS NOVEDAD PARA LA EMPRESA.  NOVEDAD PARA LA EMPRESA, TAMBIEN
OTROS) EN EL PERIODO 2011-2013. FUERON NOVEDAD PARA EL MERCADO EN
EL QUE OPERA LA EMPRESA.




METODOS DE FABRICACION O SISTEMAS LOGISTICOS O DE
PRODUCCION DE BIENES O DISTRIBUCION DE BIENES O
SERVICIOS NUEVOS O SERVICIOS NUEVOS O
SENSIBLEMENTE MEJORADOS SENSIBLEMENTE MEJORADOS
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Efectos de la Innovacion Teci

Un 91,3% de las empresas de Bizkaia considera que la mnov Cio
desarrollo de su actividad.

Los mayores efectos inciden sobre los productos (85,0%) y en espec
y servicios (74,3%). Un 71,7% de las empresas considera que las inn
relevantes sobre los procesos, especialmente aumentando la
(58,6%). '

Los efectos sobre el empleo los considera como releva
mantenimiento del empleo total (41,4%) y el aumento de

Entre otro tipo de efectos destacan también: el cumplimiento
de salud o seguridad (43,4%) y el menor impacto medioambienta

Efectos de la innovacion tecnoldgica

% DE RELEVANCIA DE LOS EFE

04, 8%

GAMA MAS AMPLIA DE
BIENES: O SERVICIOS
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FLEXIBILIDAD EN LA PRODUCCION O
STACION DE SERVICIO

%

APACIDAD DE PRODUCCION O
ON DE SERVICIOS

OSTES LABORABLES POR

' UNIDAD PRODUCIDA

29,7%

MENOS MATERIALES POR
UNIDAD PRODUCIDA

35,0%

MEMOS ENERGIA POR
UNIDAD PRODUCIDA

18,3%

AUMENTO DEL
EMPLEO TOTAL

26,4%

AUMENTO DEL EMPLEO
CUALIFICADO

41,4%

MANTENIMIENTO DEL
EMPLEO TOTAL

10,7%

REDUCCION DEL
EMPLEO TOTAL

39,5%

MENOR IMPACTO
MEDIOAMBIENTAL

35,0%

MEJORA DE LA SALUD Y LA
SEGURIDAD DE LOS EMPLEADOS

43,4%

CUMPLIMIENTO DE LOS REQUISITOS
NORMATIVOS MEDIOAMBIENTALES,
DE SALUD O SEGURIDAD
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Fuentes de Informacion para A
de Innovacion Techologica

Las respuestas de las empresas indican que la informacion resulta u .‘
innovadoras a la hora de llevar acabo sus innovaciones.

La principal fuente de informacion para actividades de innovacion tecnolc
es decir, de departamentos o empleados de las propias empresas (85,4%). |
sitian también las fuentes de informacion provenientes del me
proveedores de equipo, material, componentes o softwa

Entre las fuentes institucionales destaca la relevancia de la
(31,7%) y otro tipo de fuentes, como pueden ser las conferencia
son valoradas también positivamente (53,3%).

Importancia de la informacion para actividades de innovac

% DE RELEVANCIA DE LAS
DISTINTAS FUENTES DE INFORMAC
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DADES U OTROS CENTROS
ANZA SUPERIOR

,'?, PUBLICOS
DE INVESTIGACION

31,7%

f
I I II J J CENTROS
. TECNOLOGICOS

. 53,3%

. OTRAS
FUENTES

I | 43,6%
IIIIJJ J CONFERENCIAS, FERIAS, ’
***** COMERCIALES, EXPOSICION

28,8%

REVISTAS CIENTIFICAS Y PUBLICACIONES
COMERCIALES / TECNICAS

31,4%

- IIIIIIIIIIIIII ASOCIACIONES PROFESIONALES
. Y SECTORIALES

Empresas con Gasto en Innovaciones
Tecnologicas por Sectores
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Establecimientos con Acuerd

Un 36,9% de las empresas de Bizkaia que innova ha firmado a
e innovacion con otras empresas o Instituciones en el horizon
3,5 puntos por debajo del correspondiente periodo 2010-20

Los acuerdos de cooperacion se suscriben, principalmente, con centrost C
de la empresa o grupo de empresas (51 9%), y con las unive
(49,8%) y los proveedores de equipo, materiales, compo !

b

Por zonas geograficas, se coopera principalmente con ¢
el resto del Estado (51,5%). Aunque también cabe destaca
situadas en la UE o el 26,4% del resto del mundo.

Cooperacién tecnoldgica
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financiero publico para sus actividades
dicho porcentaje supera en 0,6 puntos

ica que mas ayudas concede (72,5%),
aciones Forales (30,2%).
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acion tecnoldgica

Financiacién publica de la innovacion tecnologica
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Factores que Dificultan la Ini

Seglin la encuesta que analizamos, un 68% de las emp""
dificultad en su actividad de innovacion, un porcentaje

Las principales dificultades han venido motivadas por,{;'fé or
un importante porcentaje los factores internos a la emp
en 2,3 puntos con respecto a 2012, los segundos lo h

Entre los factores economicos, algo mas de la mitad
costes elevados. Por otra parte, entre las dificultade
principales carencias la falta de personal cualificado, las
sobre tecnologia.
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Factores que dificultan la innovacion tecnoldgica

)

I | s coon
... EXCESsIVOs

L e
0

‘ 23,3%

IIIIIIIIIIIIIIII ‘ FALTA DE INFORMAQION

. SOBRE TECNOLOGIA

(0)
20,2%
IIIIIIIIIIIIIIIII FALTA DE INFORMACION
~_____ SOBRE MERCADOS
(0)
IIIIIIIIIIIIIIIJJ ‘ INSUFICIENTE FLEXIBILIDAD DE
~____ NORMAS Y REGLAMENTOS
(o)
23,9%
IIIIIIIIIIIIIIII J FALTA DE SENSIBILIDAD DE LOS CLIENTES A
. NUEVOS BIENES Y SERVICIOS
(0)
3,.3%

)
NIRRT o~

11 Aurretie




teccion

‘solicitado alguna patente, tenia alguna
lvenciones o innovaciones, ascendiendo
radoras. Este porcentaje es 0,5 puntos

i
a proteger invenciones o innovaciones

invenciones o innovaciones, siendo el mas
0 industrial (10,7%) y los derechos de autor

lovacion es desarrolladas en la empresa

AS DE BIZKAIA
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Innovacion Organizativa

Una innovacion organizativa consiste en la 1mplementac10n de nuevos métod
interno de la empresa, en la organizacion del lugar de trabajo o en S T
utilizadas previamente por la empresa. Un 16,5% de las empresa ;
cambios en el periodo 2011-2013, y dicha tasa se ha reducido en

El mayor porcentaje de cambios se ha llevado a cabo en nuevas practicas
trabajo o de los procedlmlentos de la empresa (89%). Un 44 5% de las em re
internamente las innovaciones organizativas. . =
Y los principales efectos de este tipo de innovaciones orgar
los bienes y servicios (81,6%), una reduccion del periodo de resf
(72,1%) y una mejora del intercambio de informacion o de la cc
otras empresas e instituciones (77,1%).

Tipos de innovaciones organizativas y grado de repercu

TIPOS DE INNOVACIONES ORGANIZATIVA

\\\L /) W
LN > Z
\ =
= 44 4% 89 0%
o o
aY / Y
i M
i g
NUEVOS METODOS DE GESTION DE NUEVAS PRACTICAS NUEVQS METODOS DE y
LAS RELACIONES EXTERNAS CON EMPRESARIALES EN LA ORGANIZACION DE LOS LUGARES C
OTROS ESTABLECIMIENTOS, ORGANIZACION DEL TRABAJO O DE TRABAJO CON EL OBJETIVO -
EMPRESAS O INSTITUCIONES LOS PROCEDICIMIENTOS DE LA MEJORAR EL REPARTO
EMPRESA RESPONSABILIDADES Y TOMA DE
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- MEJORA DE SATISFACC,IéN DEL MEJORA DEL INTERCAMBIO DE
ﬂMf'f'e'U PERSONAL O DISMINUCION DE LAS INFORMACION O DE LA COMUNICACION
1 3 TASAS DE ROTACION DEL MISMO DENTRO DE SU ESTABLECIMIENTO O CON

OTRAS EMPRESAS E INSTITUCIONES




strategias o conceptos comerciales que
dos con anterioridad. Debe suponer un
onamiento del mismo, asi como en su
alguno de estos cambios en el periodo
iodo 2010-2012.

ilizadas son las nuevas técnicas de
s (62,6%).

~en mal comercializacion se centran en la
srupos de clientes (78,4%), la mejora de la capacidad para responder a
| aumento de la visibilidad de los productos (69,7%).
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ializacion y grado de repercusion
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NUEVOS METODOS PARA EL MODIFICACIONES SIGNIFICATIVAS NUEVOS METODOS PARA EL

POSICIONAMIENTO DEL DEL DISENO DEL PRODUCTO O ESTABLECIMIENTO DE LOS
PRODUCTO EN EL MERCADO O  EN EL ENVASADO DE LOS BIENES PRECIOS DE LOS BIENES O
CANALES DE VENTAS O SERVICIOS SERVICIOS
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‘ bizkaiko  observatorio
berrikuntza de la innovacion

behatokia de bizkaia

Newsletter

Suscribete al boletin para recibir nuestra Newsletter
con las ultimas ayudas y subvenciones, noticias de
interés, agenda y mas... todo sobre innovacion.

3

@barrixe

Twitter

Ya disponemos de nuestro propio
Twitter. Podras unirte a nosotros,
saber y compartir dia a dia todo lo
relacionado con la innovacion.

o\
RSS

Recibe la informacion actualizada
de barrixe, de una forma muy
sencilla y directamente en tu
ordenador, sin necesidad de tener
que entrar en la web.

f

/barrixe

facebook

También tenemos perfil en Facebook,
te invitamos a que lo visites y a unirte a
él, y asi podras seguir mas de cerca y
estar al dia de las Ultimas noticias sobre
innovacion publicadas en barrixe.
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¢Quieres estar a la ultima sobre
innovaciéon? Las ultima ayudas,
las ultimas noticias, tendencias,
cursos?

www.barrixe.com
info@barrixe.com



